Obligacion 5.

Evaluacion de evidencias.
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Cordial Saludo Natalia, Briggette, Daniela:

Buen trabajo ¥ la evidencia es AprobadalllSe evidencia una clara definicion del tipo de exhibician, para su caso mixta, combinando arganizacian por
beneficios, ingredientes y tipo de producto, facilitande |a decision de compra. También, se incluye el concepto de experiencia de marca, o que aporta valor
diferencial en el punto de wenta, lo que permite atraer al cliente, educarlo v generar recordacion. Incluyen exhibicidn en stand modular, que da flexibilidad,
crecimiento de |a linea de productos, mejora |a visibilidad, y esto refuerza el posicionamiento del producto. En cuanto al material POP, con el uso del
banner es importante que deje un mensaje claro y persuasivo que invite a que el cliente tome una decisidn de compra, apoyandose también en articulos
promocionales relacionados con los productos v la esencia de la marca.

Ademas, se destaca que proponen diferentes estrategias de demostracion como pruebas gratuitas, experiencias virtuales y en vivo, que les permite mostra
los beneficios reales del producto, incrementando la confianza del cliente y reduciendo suincertidumbre ante lo que va a comprar. Eg

En conclusién, la evidencia presenta un trabajo salido y bien enfocado, con una propuesta coherente para productos de cuidado capilar especializado,
destacandose especialmente la claridad en la estrategia de comunicacian, el enfoque en la experiencia del cliente y la integracion de herramientas
modernas como redes sociales y pantallas digitales, reforzando la comunicacian visual y moderna de la marca.

Aspectos a tener en cuenta:

+ Mo queda claro si el producto es para el publico en general, o un nicho especifica, porque mencionan ambas cosas,
« Especificar la categoria de sus productos que son shampoo, que para su caso corresponden a la de cuidado personal o higiene.
+ Enlaexhibician fisica importante incluir zonas calientes, templadas y frias,

Nota: consultar la calificacién de cada uno de los criterios en la Rubrica de Evaluacién.

Ana Milena Moreno Pinilla
Instructora Vocera-Técncia

Cordial Saludo Miryam, Alejandra, Mayra:

La evidencia es Aprobada!!lRealizan |a evidencia basados en su proyecto formativo de prendas urbanas- Urban Prime. Tienen definido el publico objetivo
al que se dirigen las estrategias de marketing v comunicacion, lo que evita desperdiciar presupuesto., avudando a definir estilos, canales de venta, lo que es
clave para conectar emocionalmente con el consumidor. Tienen en cuenta las caracteristicas del producto para definir la exhibicion de la ropa en
maniquies, lo que ayuda a mostrar el producto de forma realista v atractiva reduciendo la duda del cliente al momento de la compra, inspira
combinaciones de outfits, invita al cliente a acercarse v explorar, v asi se pueden generar ventas impulsivas,

Se destaca que utilizan diferentes tipos de comunicacion que lo gque busca es conectar con el cliente, hacer que este se identifique con la marca, llegando A
Mmas personas, a'si como musica en el punto de venta para generar un ambiente urbano. También, es de resaltar el enfoque en |a experiencia del cliente ¢ L
lo que busca 2
quel cliente tenga la oportunidad de experimentar con diferentes looks, va que en la moda urbana se busca expresar identidad y autenticidad, y una buena
atencidn hace que la persona se sienta valorada v sequra de su eleccion.

En general,s e observa que lo que buscan con las estrategias de exhibicion, material POP, comunicacion es no solo promover la ropa urbana, sino que
vender una actitud, una cultura y un estilo de vida, lo que influye directamente en la atraccion de clientes y el aumento de las ventas.

Aspectos a tener en cuenta:

= Qué otros tipos de exhibicidn pueden tener para su ropa en el punto de venta, adicional alos maniguies.

s Enlo que exponen de material POP es importante indicar en este que tipo de informacion incluiran, por ejemplo, nombre de la empresa, logos,
beneficios del porducto, caracteristicas.

Cuales son las frases que conectan con el cliente, gjemplos.

e Cual es el contenido de las pantallas y en las redes sociales, alusivos a que?

Importante tener una mejor visualizacion en la presentacion del material POP disefiado, porque no se puede apreciar claramente |as caracteristicas de
los mismaos.

MNota: Consultar resultado de Rubrica de Evaluacién en cada uno de sus criterios.

Evaluacion juicios SOFIA PLUS.
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